Γ. Πλειός 
Εικόνα και εκπαιδευτική γνώση-κοινωνικοποίηση: Απονομιμοποίηση του «κοινού σχολείου»

ΤΟ ΘΕΩΡΗΤΙΚΟ ΠΛΑΙΣΙΟ 

   Από κοινωνιολογική σκοπιά, ακόμα και στο σημειολογικό επίπεδο, η εικόνα  δεν μπορεί να κατανοηθεί εκτός του κοινωνικού και πολιτισμικού πλαισίου στο οποίο μετέχει οργανικά, πολύ δε περισσότερο να ορισθεί εμπειρικά ή φαινομενολογικά. Πολλοί ερευνητές κατανοούν την εικόνα ως  κείμενα των οπτικοακουστικών ΜΜΕ ή γενικότερα ως κείμενα, συγκροτημένα με αναλογικά σημεία και κώδικες, με ή χωρίς τη χρήση τεχνικών μέσων
. Εμείς, ακολουθώντας τη γραμμή ανάλυσης που διαμόρφωσε ο Pierce και πιο πρόσφατα ο Arnheim, δεχόμαστε πως η εικόνα μια μεταβαλλόμενη σύνθεση αναπαραστάσεων που είναι πιο αφηρημένες από αυτό που αναπαριστούν
. Έτσι, η εικόνα μπορεί να διακριθεί 1ον) στην απλή, που πραγματοποιείται με μη τεχνολογικά μέσα, όπως συμβαίνει λ.χ. στη σύνθεση των συμβολικών αξιών των σύγχρονων εμπορευμάτων (καταναλωτική ιδεολογία), και 2ο) στην τεχνολογική εικόνα, όπου η μεταβαλλόμενη σύνθεση επιτυγχάνεται με τεχνικά και τεχνολογικά μέσα (όπως στον κινηματογράφο, στην τηλεόραση, το βίντεο κ.ο.κ.
).  Κατανοώντας την εικόνα με τον τρόπο αυτό, υπάρχει μια άρρηκτη σχέση ανάμεσα σ’ αυτό που είναι η εικόνα ως σημείο και στο κοινωνικό οργάνωση και πολιτιστικό πλαίσιο από το οποίο  και το οποίο διαμορφώνει
.  

  Μεγάλο μέρος της επιστημονικής κοινότητας, έχει διαιρεθεί σε δυο «στρατόπεδα» σχετικά με τις επιδράσεις της εικόνας, λ.χ. της τηλεόρασης, στα παιδιά. Το ένα υποστηρίζει ότι η τηλεόραση κάνει τα παιδιά υπέρβαρα,  βίαια, ανεύθυνα, σκληρά, αγράμματα
, παρ’ ότι όσοι υιοθετούν παρόμοια άποψη, δεν έρχονται από έναν ιδανικό κόσμο, αλλά αντιθέτως  έχουν καταναλώσει και καταναλώνουν μεγάλες ποσότητες τηλεοπτικών προγραμμάτων, κινηματογραφικών ταινιών, ιστοσελίδων ή εμπορευμάτων συμβόλων, όπως άλλωστε και πολλοί που δεν έγιναν υπέρβαροι, βίαιοι, εγκληματίες, ανεύθυνοι και αγράμματοι. 

   Το άλλο στρατόπεδο αντιτείνει πως δεν ευθύνονται όλα τα προγράμματα εικόνας γι’ αυτό, αλλά η «κακή» τηλεόραση, το «κακό» διαδίκτυο
, κ.ο.κ. ή  πως τα προγράμματα εικόνας απλώς ενισχύουν προδιαθέσεις που έρχονται από αλλού ή τέλος, πως  τα προγράμματα εικόνας, ακόμα και τα τηλεοπτικά αποτελούν πηγή χρήσιμων γνώσεων
. Εκείνοι που το αποδέχονται, δεν μπορούν να παρακάμψουν εύκολα τα ευρήματα ερευνών που δείχνουν το αντίθετο (όπως λ.χ. της Cultivation Analysis
). Οι ίδιοι δεν μορφώθηκαν στα τηλεοπτικά έδρανα, δεν μυήθηκαν σε κάποια μορφή τέχνης από την οθόνη, ούτε βρήκαν θέση εργασίας χάριν της τηλεοπτικής τους παιδείας. 

   Αν η «εικόνα» για την επίδραση της εικόνας στα παιδιά είναι αντιφατική,  αυτό κατά τη γνώμη μας, όπως και κατά τη γνώμη άλλων
 οφείλεται στο γεγονός ότι τα παιδιά ούτε «μοναχικοί επιστήμονες» είναι (Piaget), ούτε το εξατομικευμένο πρόσωπο μιας ολιστικής κοινωνίας. Κάθε μορφή της εικόνας, όπως λ.χ. η τηλεόραση  επηρεάζει (όπως και επηρεάζεται από) τα παιδιά σε σχέση με την παρουσία τους  σε άλλους κοινωνικούς θεσμούς, των οποίων η συγκρότηση είναι ιστορική και κοινωνικο-πολιτισμικά θεμελιωμένη, όπως και σε σχέση με το πώς κατανοούν κάθε γνώση σε συνάρτηση με τα βιώματα και τη νοοτροπία τους.  
    Το σχολείο κατέχει σημαίνουσα θέση όχι μόνο για τους ήδη γνωστούς λόγους.  Αλλά και επειδή στις θεωρητικές αναλύσεις
, στην έρευνα, και στις πολιτικές στρατηγικές (λ.χ. της Ε.Ε. ή της UNESCO
), αναδεικνύεται σε κομβικό παράγοντα για την οικονομική ανάπτυξη και τη μείωση της ανεργίας σε συλλογικό αλλά και ατομικό επίπεδο. Υπό αυτή την οπτική,  το ευρύτερο ερώτημα δεν είναι αν  τα παιδιά μαθαίνουν από την τηλεόραση ή τα εμποδίζει να εσωτερικεύουν την εκπαιδευτική γνώση. Αλλά, πως η κεντρική θέση  της εικόνας (τόσο της τεχνολογικής όσο και απλής) στη δημόσια επικοινωνία, μεταβάλλει λιγότερο ή περισσότερο το σχολείο και πιο συγκεκριμένα το "κοινό σχολείο"
, ή άλλως το εκπαιδευτικό ισοδύναμο του κοινωνικού κράτους, που  λιγότερο ή περισσότερο καθίσταται παρελθόν. 

    Αυτό που θα επιχειρήσουμε να δείξουμε, είναι πως αν ως προς το «κοινό σχολείο», η εικόνα και ιδιαίτερα η τηλεοπτική δεν ασκεί κάποια ιδιαίτερη δομική επίδραση, δεν συμβαίνει το ίδιο και στο σχολείο του ύστερου καπιταλισμού.  Κι αυτό επειδή αφ' ενός το σχολείο υφίσταται εσωτερικές μεταβολές υπό την επίδραση της εικόνας, αφ' ετέρου δε μεταβάλλονται οι απαιτήσεις και οι προσδοκίες ως προς τις εκροές της εκπαίδευσης για τον ίδιο λόγο.    

ΕΙΚΟΝΑ ΚΑΙ ΣΧΟΛΕΙΟ ΣΤΟ ΚΟΙΝΩΝΙΚΟ ΚΡΑΤΟΣ

    Όσο το κοινό σχολείο αυτό είναι κραταιό (περίπου μέχρι τη δεκαετία του ‘ 70 ή του ‘80), καθώς και το κοινωνικό περιβάλλον με το οποίο συνδέεται δομικά,  δεν προκύπτει ότι η τηλεοπτική, κινηματογραφική κ.λπ. εμπειρία των μαθητών, των εκπαιδευτικών ή άλλων ομάδων επηρεάζει αποδομητικά τη σχέση τους με τη γνώση και τις κοινωνικές τους συμπεριφορές μέσα στο σχολείο, ούτε μεταβάλλει τη λειτουργία του σχολείου.  Από πού προκύπτει αυτό? 

1. Μακροχρόνιες μετρήσεις της παιδικής τηλεθέασης, δείχνουν ότι κατά την εισαγωγή των παιδιών στη βασική εκπαίδευση και μέχρι την αποφοίτησή τους από τη μέση,  το ύψος της μαθητικής τηλεθέασης βαίνει μειούμενο
 (Πίνακας 1). Παράλληλα είναι εκείνη η ηλικιακή-κοινωνική ομάδα με το χαμηλότερο ατομικό όγκο τηλεθέασης, σύμφωνα με τις μετρήσεις της AGB (Πίνακας 2). Σε κάθε περίπτωση, η τηλεθέαση των μαθητών δεν έχει τις διαστάσεις που πολλοί νομίζουν (Πίνακας 3 - ΕΚΚΕ). Συνεπώς, από ποσοτική άποψη είναι μικρότερη η επιρροή της τηλεθέασης, απ' ότι άλλες δραστηριότητες, όπως λ.χ. οι εκπαιδευτικές. Εδώ να παρατηρήσουμε κάτι που είναι σημαντικό. Φαίνεται πως η  τηλεθέαση και γενικότερα η εικόνα εκτοπίζει άλλες δραστηριότητες (όπως εύστοχα παρατήρησε η Winn
 και επιβεβαιώθηκε από την Williams
) όχι πάντα, αλλά όταν αυτές δεν είναι κατά κάποιο τρόπο υποχρεωτικές, όταν διαμεσολαβούνται από την ελευθερία επιλογής.  Κατά συνέπεια, στο βαθμό που οι εκπαιδευτικές δραστηριότητες διαμεσολαβούνται από την επιλογή (όπως συμβαίνει όλο και πιο πολύ στα σημερινά σχολεία) εκεί, ποσοτικά τουλάχιστον, η τηλεθέαση και γενικά η ενασχόληση με την εικόνα μπορεί να εκτοπίζει άλλες δραστηριότητες. 

2. Η τηλεθέαση των μαθητών, αλλά και των  εκπαιδευτικών, όπως και των περισσότερων αποδεκτών,  κατά κανόνα είναι ομαδική στα πλαίσια της οικογένειας. Η εμφάνιση του δεύτερου δέκτη, κυρίως για χρήση από τα παιδιά, εμφανίζεται σε αξιοσημείωτη κλίμακα προς τα τέλη της δεκαετίας του '80
. Ο ρόλος της οικογένειας ήταν ισχυρός τόσο στη διαμόρφωση του καθημερινού τηλεοπτικού ρεπερτορίου όσο και στην τελική επίδραση των περιεχομένων
, αλλά και σύμφωνα με τον Wilson και στη διαμόρφωση της ίδιας της τηλεοπτικής παραγωγής
. Φαίνεται λοιπόν, ότι γενικότερα,  η οικογένεια είναι ισχυρότερη από την τηλεθέαση, ακόμα και από την υπέρμετρη τηλεθέαση, σε ότι αφορά τις οικογενειακές αξίες, όπως φάνηκε και από πρόσφατη έρευνα του Ζαχαρόπουλου
.    H οικογενειακή τηλεθέαση δεν επηρεάζει μόνο τον τρόπο που οι μαθητές βλέπουν την τηλεοπτική ή άλλη εικόνα, αλλά και το ποια περιεχόμενα βλέπουν. 

Όλ' αυτά συνεπάγονται, ότι η όποια ερμηνεία, διαπραγμάτευση και χρήση των τηλεοπτικών περιεχομένων (το scaffolding), στο πλαίσιο της οικογενειακής τάξης του λόγου (Fairclough
) είναι εξαιρετικά σημαντική, όπως φαίνεται όχι μόνο από τη θεωρία και έρευνα
, αλλά και από τις πρακτικές των φορέων για την προστασία των παιδιών από την τηλεόραση.  
   Όμως, από τη σκοπιά που διαπραγματευόμαστε το ζήτημα, είναι εξίσου σημαντικό ότι η δομή των σχέσεων και η οργάνωση της ζωής στην οικογένεια, συνδέεται με διάφορους τρόπους με την κοινωνική οργάνωση και τις ποικίλες όψεις της κοινωνικής, οικονομικής κ.λπ. πολιτικής, σύμφωνα και με τον Espin-Andersen
. Για τον ευρύτερο αυτό λόγο, τόσο η οργάνωση των άλλων καταναλωτικών δραστηριοτήτων όσο και το scaffolding σε σχέση με την εικόνα υπακούουν σε ένα μοντέλο κοινωνιο-κεντρικό, ηθικό, πολιτικό, προσανατολισμένο προς την πρόοδο και τα επιτεύγματα. Γι΄ αυτό δεν είναι καθόλου συμπτωματικό ότι η Brown στις έρευνές της διαπίστωσε πως κυριαρχεί εκείνη η στρατηγική ανάγνωσης των τηλεοπτικών κειμένων, την οποία χαρακτηρίζει ως "ρεαλιστική"
, κατά την οποία ο αποδέκτης ενδιαφέρεται για τη σχέση αντιστοιχίας/αναντιστοιχίας ανάμεσα στην εικόνα και την πραγματικότητα ή τα βιώματά του που υποτίθεται ότι αυτή περιγράφει. Πολλές έρευνες που αποδεικνύουν ότι η τηλεοπτική εικόνα δεν είναι τόσο αρνητική για την ανάπτυξη των παιδιών, εστιάζουν στο γεγονός ότι τελικά αυτά, με την παρέμβαση της οικογένειας, του σχολείου κ.λπ. (scaffolding) κατορθώνουν να γνωρίσουν την πραγματικότητα και να τη συναρτήσουν με τις εικόνες της
.    

3. Όπως δείχνουν οι σχετικές έρευνες στην θεωρία της εκπαίδευσης στα ΜΜΕ, και στη μελέτη των επιδράσεων, μέχρι τη δεκαετία του ‘70, η τηλεοπτική εμπειρία των μαθητών δεν υπεισέρχεται στο φανερό, και άτυπο Α.Π.
 Αρχικά στο επίπεδο του φανερού Α.Π. τα ΜΜΕ είτε αγνοούνται, είτε απορρίπτονται, είτε, στην καλλίτερη περίπτωση χρησιμοποιούνται απλά ως εποπτικά μέσα ή ως σχολική τηλεόραση (ΙTV). Σε εκπαιδευτικές μονάδες που χαρακτηρίζονται ακόμα από το πρότυπο του κοινού σχολείου, όπως έδειξε σχετικά πρόσφατη έρευνα των Κανάκη και Βάμβουκα, η άποψη αυτή είναι αρκετά διαδεδομένη, ιδιαίτερα μεταξύ των εκπαιδευτικών
. Από την άλλη πλευρά, στο επίπεδο του άτυπου Α.Π. υπήρχε εχθρότητα και απόρριψη της τηλεοπτικής κουλτούρας. Η Hobbs  λ.χ. καταγράφει ότι οι εκπαιδευτικοί στις δεκαετίες του '50 και του '60 θεωρούσαν την τηλεόραση ως τη νέμεσή τους
. 

4. Δεν φαίνεται ότι η τηλεθέαση ή η κατανάλωση άλλων μορφών τεχνολογικής εικόνας επηρεάζει σημαντικά από μόνη της, επιμέρους πτυχές της εκπαίδευσης, όπως οι επιδόσεις στα επιμέρους μαθήματα.  Πέρα από την  γνωστή ανάλυση των Hodge και Tripp
, η Williams είχε παλαιότερα διαπιστώσει στον Καναδά, ότι σε μια αρχική φάση ανάπτυξης της τηλεόρασης, η τηλεθέαση δεν επηρεάζει τις επιδόσεις των παιδιών, με εξαίρεση τους υπερβολικούς τηλεθεατές και τα παιδιά από τα χαμηλότερα κοινωνικά στρώματα
.  Όμως και στην Ελλάδα, η Κουτσουβάνου βρήκε ότι η τηλεθέαση δεν επηρεάζει τη γλωσσική ανάπτυξη των παιδιών στην προσχολική ηλικία
. 

    Αυτό όμως που διαφαίνεται στις προαναφερθείσες αλλά και σε άλλες έρευνες, είναι ότι η τηλεθέαση επηρεάζει τις επιδόσεις κυρίως εκείνων των ατόμων και ομάδων που είναι απομακρυσμένες από την εγγράμματη κουλτούρα
. Όπως διαπίστωσε λ.χ. η Κορωναίου, τα παιδιά των οποίων οι γονείς έχουν πανεπιστημιακό δίπλωμα στην Ελλάδα και αφιερώνουν πάνω από 3 ώρες την ημέρα στην τηλεόραση ανέρχεται μόνο στο 26%. Θεωρούμε ότι ο βαθμός εγγύτητας με την εγγράμματη κουλτούρα, εξηγεί το ρόλο του I.O. στη σχέση τηλεόρασης και σχολικών επιδόσεων, όπως και το ότι η τηλεθέαση επηρεάζει περισσότερο τα παιδιά των χαμηλότερων κοινωνικών στρωμάτων, για τα οποία η εικόνα (όχι μόνο η τεχνολογική, όσο κυρίως η απλή) παίζει εξ αντικειμένου ένα ρόλο κοινωνικής ανόδου και ενσωμάτωσης όπως προκύπτει σε αρκετές μελέτες για τον θεμελιώδη κοινωνικό ρόλο των ΜΜΕ
.  

5. Όπως προκύπτει από την επεξεργασία των Α.Π. στις Δυτικές χώρες, λ.χ. όπως αυτή του Φλουρή
, αυτά είτε δεν συνδέονται με την αγορά εργασίας, είτε είναι φορμαλιστικά και με ανθρωπιστική κατεύθυνση, είτε συνδέονται με μια αγορά εργασίας στην οποία οι επιχειρήσεις είναι οργανωμένες με το μοντέλο του φορντισμού. Κάτι, που περιθωριοποιεί τις προσδοκίες ή τις δυνατότητες επίδρασης της εικονικής κουλτούρας στο σχολείο, τόσο στον κύκλο των εκπαιδευτικών και της ευρύτερης κοινότητας όσο και στους τους μαθητές. Το πνεύμα αυτό επηρεάζει την  κατανόηση και αξιοποίηση της εικόνας. Έτσι λ.χ. η χρήση της τηλεόραση στην εκπαίδευση παίρνει τη μορφή της εκπαιδευτικής ή της σχολικής (ITV) τηλεόρασης. 

Συμπερασματικά λοιπόν, επίδραση της τηλεόρασης και της εικόνας γενικότερα στο σχολείο δεν είναι άμεση κατά την περίοδο που είναι ισχυρό το "κοινό σχολείο", εξαιτίας του χαρακτήρα που έχει το κοινωνικό scaffolding στο κοινωνικό κράτος.  

Ο ΛΟΓΟΣ ΤΗΣ ΕΙΚΟΝΑΣ ΚΑΙ ΟΙ ΒΑΘΜΙΑΙΕΣ ΜΕΤΑΒΟΛΕΣ ΤΟΥ "ΚΟΙΝΟΥ ΣΧΟΛΕΙΟΥ"

   Παρ’  όλ’ αυτά όμως, η τηλεόραση όπως και οι άλλες μορφές της τεχνολογικής και της απλής εικόνας παγιώνουν και διευρύνουν στον τρόπο σκέψης και συμπεριφοράς βασικές δομικές ιδιότητες της εικόνας. Τέτοιες είναι: o ερμηνευτικός ρεαλισμός, η προσωποποίηση των πληροφοριών για τον κόσμο που μας περιβάλλει, η συμβολοποίηση των αγαθών και προπάντων των διαφόρων κειμένων, η προδιάθεση για εκ του μακρόθεν προσέγγιση των γεγονότων, χωρίς ταύτιση και τέλος η υποδοχή και η ερμηνεία των πληροφοριών και των γνώσεων σε ομοιογενή κοινωνικά περιβάλλοντα όπου η γνώση προσεγγίζεται με καταναλωτικά και αισθητικά κριτήρια, κατά το πρότυπο της πρόσληψης της τηλεοπτικής εικόνας
.   

Ο ερμηνευτικός ρεαλισμός συνεπάγεται  ότι ουσιώδες γνώρισμα της γνώσης γίνεται καθίσταται η ερμηνεία, η οποία δεν διαχωρίζεται από την πληροφορία, αντίθετα απ΄ ότι συμβαίνει σε μια ρεαλιστική προσέγγιση, που χαρακτήριζε για μεγάλο χρονικό διάστημα τόσο την εκπαιδευτική όσο και την τηλεοπτική γνώση. Το αποτέλεσμα είναι η σταδιακή μετατροπή της γνώσης σε γνώμη για την πραγματικότητα.  

   Ενδείξεις γι' αυτό μας έχουμε στις έρευνες εκπροσώπων των πολιτισμικών μελετών  όπως οι Hall
, Fiske
, Morley αλλά και άλλων όπως οι Hodge & Tripp. Η διάθλαση της επιστημονικής γνώσης από την αξιολογική ερμηνεία, ή κατ' άλλους η ψευδοεπιστήμη αποτελεί σύμφωνα με ορισμένους ερευνητές βασικό γνώρισμα των σύγχρονων ταινιών και τηλεοπτικών εκπομπών που διαπραγματεύονται επιστημονικά ζητήματα, όπως λ.χ. το X Files
. 

    Ένα ακόμα στοιχείο που υποστηρίζει αυτή τη διαπίστωση, είναι  η διεύρυνση της εμπορευματικής πολιτιστικής κατανάλωσης των μαθητών,  αλλά και των δασκάλων. Σε έρευνα του ΕΚΚΕ κατά το 1983, διαπιστώθηκε ότι το 67,5% των  νέων στην Αθήνα, 15-24, θα διέθεταν τα χρήματά τους σε αγαθά με υψηλή συμβολική αξία (απλή εικόνα)
.  Παραπλήσια, αν και ελαφρώς μικρότερα, είναι τα ποσοστά και στην υπόλοιπη χώρα
.

   Είναι ακόμα σημαντικό, ότι σε έρευνα των Βάμβουκα και Κανάκη, διαπιστώθηκε ότι οι μελλοντικοί δάσκαλοι (φοιτητές ΠΤΔΕ) διαμορφώνουν τις απόψεις τους για το χαρακτήρα και των πολιτισμό των άλλων ευρωπαίων,  από την τηλεόραση, και η γνώμη αυτή συνίσταται στα γνωστά κλισέ και ιδεολογήματα (Οι γερμανοί είναι εργατικοί και εθνικιστές,  οι γάλλοι  Μπον βιβέρ και δημοκράτες, οι βρετανοί ψυχροί, ακριβείς και ευγενικοί κ.λπ.)
. 
  Το πλέον χαρακτηριστικό όμως είναι, όπως προέκυψε από έρευνα του Εθνικού Κέντρου Βιβλίου, ότι αν και οι νέοι 15-24 χρησιμοποιούν την τηλεόραση και το διαδίκτυο κυρίως για πληροφόρηση, εντούτοις  οι ασθενείς αναγνώστες αγγίζουν το 42,5%, ενώ  οι μέτριοι - συστηματικοί αναγνώστες φτάνουν στο 18, 8%
.  

Όμως, και όσα διαδραματίζονται στην αξιολόγηση της εκπαιδευτικής γνώσης από τους μαθητές, δεν φαίνεται να είναι άσχετα με αυτό.  Σε πρόσφατη έρευνα, ο Κουλαϊδής έδειξε ότι είναι σημαντικός ο αριθμός των μαθητών που αμφιβάλλουν για το αληθές των Θρησκευτικών και της Ιστορίας, σε αντίθεση με τη στάση τους προς τα μαθήματα των Φυσικών Επιστημών
 (πίνακες 3 & 4). Πρόκειται για μια τάση που διευρύνεται, όπως διαφαίνεται και από τη μελέτη των Α.Π., που στρέφονται όλο και πιο πολύ στην εξατομίκευση και στην ενσωμάτωση της κριτικής σκέψης των μαθητών
. 

   Στο βαθμό που παρόμοια διεργασία οφείλεται λιγότερο ή περισσότερο στην εικόνα, τότε η εικόνα ευθύνεται για την αμφισβήτηση της αλήθειας της εκπαιδευτικής γνώσης, περισσότερο δε στα μαθήματα που ανήκουν στην αρμοδιότητα των κοινωνικών επιστημών. 

     Ο ερμηνευτικός ρεαλισμός συνεπάγεται ακόμα την υιοθέτηση της αισθητικής προσέγγισης της γνώσης και της πληροφορίας. Την απολαυστική μάθηση. Αυτή η διάχυτη και έντονη σε όλο την έκταση της εικόνας ιδιότητα (ή άλλως infotainment), στην εκπαίδευση αναπτύσσεται ως ευχάριστη, διασκεδαστική μάθηση. Εκφράζεται στην αισθητική οργάνωση του υλικού, στην απολαυστική παρουσίαση του (θεατρική διδασκαλία, τεχνικά μέσα στο μάθημα και υποκατάσταση του δασκάλου από τη διαμεσολαβημένη με τεχνικά μέσα επικοινωνία). Και όπως φαίνεται σε χώρες όπου χρησιμοποιήθηκαν έντονα, υπήρξε κάποια υπερβολή που έφτανε μέχρι την αντικατάσταση του δασκάλου, για να φτάσουμε στο σημείο να υπάρχει σήμερα έντονος προβληματισμός για την παντοδυναμία και το μέλλον της σχολικής τηλεόρασης
. Η αισθητικοποίηση προβάλλει με πολλούς ακόμα τρόπους όπως τα graffiti, την ιδιαίτερη προσοχή της ενδυμασίας και της κόμμωσης στις κοινωνικές σχέσεις των μαθητών στο σχολείο κ.ο.κ.  

   Η αισθητικοποίηση εμφανίζεται επίσης έντονα, κατά τον Postman ("ψυχαγωγικοποίηση")
 αλλά και τον Fairclough ("απλούστευση Λόγου")
, και  στα προγράμματα της εκπαιδευτικής τηλεόρασης. 

Η προσωποποίηση, συνεπάγεται ότι η γνώση και η πληροφορία διατίθενται όχι σε αφηρημένη μορφή, αλλά συγκεκριμένα, διαμέσου της εφαρμογής ή της προβολής της σε συγκεκριμένο εμπειρικό υλικό και αναπόσπαστα απ' αυτό και ειδικότερα οι ποικίλες καταστάσεις αποδίδονται στη δράση των προσώπων.  Στοιχεία που πιστοποιούν παρόμοια διαπίστωση είναι η διευρυνόμενη προσωποποίηση στον τηλεοπτικό λόγο όχι μόνο στις ειδήσεις και τα ενημερωτικά προγράμματα
 (Bennett, Edelman κ.λπ.), αλλά και στο ντοκιμαντέρ ή στα προγράμματα εκπαιδευτικής τηλεόρασης (όπως λ.χ. στο, δημοφιλές και επιτυχημένο εδώ στην Ελλάδα,  πρόγραμμα Inquiring Minds ή στο Sesame Street,)

  Στην εκπαίδευση, η στροφή προς την προσωποποίηση εκφράζεται με διαρκώς περισσότερες εικόνες στα εγχειρίδια, ρεαλιστικές αλλά και βγαλμένες από την καθημερινότητα, όπως και με την έμφαση στα πρόσωπα. 

   Επιπλέον, η Μανταδάκη
 σε έρευνές της στη Θεσσαλονίκη, βρήκε ότι οι μαθητές του δημοτικού, κυρίως των αγροτικών και ημιαστικών περιοχών (με μικρότερη δηλαδή εισχώρηση της εγγράμματης κουλτούρας), επηρεάζονται σημαντικά (κατά 80% και 36% αντίστοιχα) από την τηλεόραση και τα πρόσωπά της, στις εκθέσεις, στη συγγραφή εργασιών στην ιστορία ή στην συγγραφή θεατρικών διαλόγων. 

   Η προσωποποίηση στην εκπαίδευση διαφαίνεται ακόμα και στην εξατομίκευση όχι μόνο της διδασκαλίας αλλά και της εκπαιδευτικής διαδρομής του μαθητή, είναι εδώ και κάποια χρόνια ένα από τα κυριότερα σημεία των μεταβολών τόσο στο Α.Π.
, όσο και στη διάρθρωση της εκπαίδευσης γενικότερα
. 

   Η συμβολοποίηση συνεπάγεται πως κάθε αγαθό ή υπηρεσία (χρηστικό ή συμβολικό) γίνεται χειροπιαστό, συγκεκριμένη προβολή αφηρημένων και επιθυμητών, κυρίαρχων αξιών και ιδιοτήτων, τις οποίες ο καταναλωτής του θεωρεί ότι ιδιοποιείται. H συμβολοποίηση είναι έντονη όχι μόνο στην εικόνα, αλλά και σε όλη τη μαζική κουλτούρα και τα εμπορεύματα σύμβολα (αναψυκτικά, αυτοκίνητα, ρούχα κ.λπ.), ιδιαίτερα στην περίπτωση των νέων, όπως έδειξε ο Brake
.

Η συμβολοποίηση στην εκπαίδευση αγγίζει όλα τα επίπεδα του εκπαιδευτικού συστήματος.  Το ίδρυμα και την υλικοτεχνική υποδομή, το περιεχόμενο των μαθημάτων, ιδιαίτερα των νέων τα μαθήματα (λ.χ. καταναλωτική αγωγή, περιβαλλοντική αγωγή κ.λπ.) το ντύσιμο καθηγητών και μαθητών κ.λπ. Είναι μια από τις ισχυρότερες δυνάμεις μεταβολής του σύγχρονου εκπαιδευτικού συστήματος. 

   Η εικόνα, υπό την ευρύτερη έννοια αλλά και υπό την στενότερη (στην τεχνολογική εικόνα, διαφήμιση και σήριαλ, ειδήσεις κ.λπ.) συμβάλλει στην συμβολοποιητική αντίληψη της εκπαίδευσης, κάτι που είναι ιδιαίτερα έντονο στην καταναλωτική-εμπορευματική σχέση των μαθητών με την εκπαιδευτική γνώση και το αντίστροφο (πίνακας 5). 

Η σύνθεση συγκεκριμένου και γενικού σημαίνει ότι περιστέλλεται ο αφαιρετικός χαρακτήρας της πληροφορίας και της γνώσης,  και αυτές δίνονται μέσα από συγκεκριμένες περιπτώσεις στην καθημερινή ζωή. Σημαίνει σύνθεση της αφαιρετικής γνώσης και των εφαρμογών, καθώς και την δημιουργία ενός ατέρμονου κύκλου θεματικών ενοτήτων γνώσης και πληροφορίας, κάτι που δημιουργεί τις προϋποθέσεις για την εισχώρηση της μόδας, του προσωρινού και εφήμερου στη γνώση.  

   Η έκφραση της εν λόγω δομικής ιδιότητας στην τεχνολογική εικόνα παρατηρείται στις θεματικές και τον τρόπο προσέγγισης των γεγονότων στις ειδήσεις, αλλά και των κοινωνικών θεμάτων στις σειρές, στην εκπαιδευτική τηλεόραση, στα talk shows, στις ιστοσελίδες κ.λπ. 
   Στην εκπαιδευτική γνώση εκφράζεται με τη στροφή των Α.Π. προς τις θεματικές ενότητες και τη διεπιστημονική προσέγγιση, που παρατηρείται τις τελευταίες δυο δεκαετίες, καθώς και στον πολλαπλασιασμό των θεματικών ενοτήτων
. Σε επίπεδο των κοινωνικών εκροών της εκπαίδευσης,  η σύνθεση συγκεκριμένου και γενικού συνεπάγεται τη στροφή από την εκπαίδευση προς την κατάρτιση, ενώ στο εσωτερικό της εκπαίδευσης τη στροφή από την έμφαση στο άτομο, στην έμφαση στη γνώση.
Το ψευδοβίωμα συνεπάγεται την υιοθέτηση μιας προσέγγισης των περιεχομένων της πληροφορίας και της γνώσης από μακριά, από έξω και από απόσταση ασφαλείας. Συνεπάγεται τη μη εμπλοκή, τη μη ταύτιση, και ταυτόχρονα την αξιολόγηση της γνώσης όχι με βάση το περιεχόμενό της (τις αναφορές στην πραγματικότητα, σε πρόσωπα ή καταστάσεις) αλλά με βάση τη συμβολική της σημασία. Συνεπάγεται την επιδερμική, εύπλαστη συμβολική και συνάμα πληροφοριακή αντίληψη των γεγονότων. Αν στην τηλεόραση ή σε άλλα οπτικοακουστικά ΜΜΕ η "διαμεσολαβημένη εγκοσμιότητα" κατά τον Thomson
, είναι εύκολα ορατή,  στην εκπαίδευση εκφράζεται με την εύπλαστη μεταβολή προτιμήσεων σε μαθήματα, εκπαιδευτικούς, εκπαιδευτικά ιδρύματα, και ταυτόχρονα με την αποστασιοποίηση (στην καθημερινότητα) από τα περιεχόμενα της γνώσης. Πολύ πληροφόρηση αλλά πολιτική απάθεια. Πολύ πληροφόρηση αλλά ρατσισμός και ξενοφοβία. Πολύ πληροφόρηση αλλά  εξάπλωση του AIDS. Πολύ πληροφόρηση αλλά όχι μείωση της γλωσσικής ικανότητας.  Διεύρυνση της εκπαίδευσης αλλά και διεύρυνση της από απόσταση εκπαίδευσης ή άλλως εκ του μακρόθεν συμμετοχή στην εκπαιδευτική διαδικασία .    

Τέλος η πρόσληψη σε ομοιογενή κοινωνικά περιβάλλοντα, ιδιαίτερα σε εκείνα  των οποίων οι κοινωνικές σχέσεις και ο πολιτισμός επιτελούν θεμελιώδη ρόλο στην ώριμη και ύστερη νεωτερικότητα (όπως της οικογένειας ή της υποπολιτισμικής ομάδας), συνεπάγεται ότι τα υποκείμενα προσεγγίζουν, κατανοούν  και αξιοποιούν τη γνώση - πληροφορία με κριτήρια και σχήματα που διαμορφώνονται στο πλαίσιο των εν λόγω ομάδων και υπό την επιρροή του πολιτισμού της εικόνας.  
   Στην τεχνολογική εικόνα αυτό πραγματοποιείται με τον καθοριστικό ρόλο της οικογένειας στην πρόσληψης των περιεχομένων της, ο οποίος δεν αναιρείται αλλά γίνεται πιο πολύπλοκος καθώς εξατομικεύεται στα πλαίσιά της η επαφή με την εικόνα. Λ.χ. πάνω από το 65% των μαθητών στις ΗΠΑ έχει δικό του δέκτη και παρακολουθεί μοναχικά το τηλεοπτικό πρόγραμμα.  Στο πλαίσιο αυτό, γίνεται μεγαλύτερος ο ρόλος των μαθητών μέσα στην οικογένεια και προς τις δυο μορφές της εικόνας.  Είναι χαρακτηριστικό ότι τα παιδιά συμμετέχουν στις αποφάσεις για τη δαπάνη του μισού και πλέον οικογενειακού προϋπολογισμού
. Πάντως, όπως προκύπτει από την προσεκτική ανάλυση της έρευνας του Ζαχαρόπουλου, σήμερα η υπέρμετρη τηλεθέαση γίνεται περισσότερο ισχυρή από την οικογένεια ως προς αξίες και θεσμούς εκτός της οικογένειας
.

Από την άποψη αυτή, η οικογένεια δεν είναι πλέον μόνο ο χώρος στον οποίο γίνεται το κοινωνικό scaffolding, αλλά και η ομάδα στην οποία πραγματοποιείται η διαφοροποιημένη ερμηνεία των περιεχομένων της εικόνας, κάτι που εντείνεται μέσα σε ένα έντονο καταναλωτικό-συμβολικό περιβάλλον στην ύστερη νεωτερικότητα.  Βασικό γνώρισμα αλλά και μοχλός αυτής της διαφοροποίησης είναι το δικαίωμα στην επιλογή της πληροφορίας και της γνώσης όπως υπογραμμίζει ο Bocock
. 

   Στην εκπαίδευση η τάση αυτή εκφράζεται με την προδιάθεση για πολιτιστική διαφοροποίηση των εκπαιδευτικών δομών
, ώστε να ταιριάζουν στο συμβολικό και κοινωνικό πρότυπο των μαθητών και των οικογενειών. Εκφράζεται επίσης στη δημιουργία μιας ιδεολογίας της  υποπολιτισμικής ομάδας, γεγονός που όπως δείχνουν οι μελέτες για την πολυπολιτισμική εκπαίδευση δεν είναι άσχετο με την επαναξιολόγηση και τη στροφή προς μαθήματα όπως η ιστορία, τα θρησκευτικά κ.λπ.  Εκφράζεται ακόμα δε το δικαίωμα της επιλογής. Όπως υποστηρίζει ο Morrison, η ευρύτατη   χρήση του δικαιώματος της επιλογής στην κατανάλωση και ιδιαίτερα στην πολιτιστική, όπως και στην τηλεθέαση, έπαιξε σημαντικό ρόλο για την εισαγωγή του δικαιώματος της επιλογής στην εκπαίδευση.   Αλλά και στην ανάλυση Λόγου και τη θεωρία των Μέσων επίσης έχει από καιρό καταγραφεί μια σχέση ανάμεσα στην απλούστευση του Λόγου και την καταναλωτική προσέγγιση των τηλεοπτικών προγραμμάτων
.  

ΑΝΤΙ ΕΠΙΛΟΓΟΥ

   Οι μεταβολές στην εκπαίδευση που περιγράφτηκαν, υπό το βάρος του λόγου της εικόνας (τεχνολογικής και απλής), δεν μεταφέρονται μηχανικά στην εκπαίδευση.  Αρχικά, πολλές φορές εκφράζονται είτε ως σύγκρουση και αντίσταση είτε ως εγκατάλειψη του σχολείου. Στη συνέχεια, θεσμοποιούνται, από τη στιγμή που υπό το βάρος της απλής εικόνας, μεταβάλλονται οι εκπαιδευτικές λειτουργίες μέσα σε ένα μεταφορντικό, αγοραίο, υψηλά συμβολικό οικονομικό περιβάλλον, στο οποίο κεντρικό είδος παραγωγικών κινήτρων είναι η "παραγωγική πρωτοβουλία".  Στο περιβάλλον αυτό, η εικονιστική γνώση και εμπειρία αποτελεί αποφασιστικό παράγοντα της επαγγελματικής και κοινωνικής διαδρομής του ατόμου, ιδιαίτερα όταν συνδέεται με υψηλές αμοιβές ,σε σύγκριση με όσους επιμένουν να ανέβουν την ακαδημαϊκή κλίμακα  Αυτός είναι και ο λόγος ώστε για να επιτύχει κάποιος στις επιχειρήσεις,  όπως δήλωσε ο Jim Rogers, αρχικά στενός συνεργάτης του Σόρος "δεν χρειάζεται  καμία ιδιαίτερη γνώση ούτε ένα πτυχίο ΜΒΑ. Αυτό που απαιτείται είναι να διαβάζει κανείς τις εφημερίδες, να παρακολουθεί τηλεόραση- και να σκέπτεται"
.  

   Σε κάθε περίπτωση, ακόμα και αν υπάρχει κάποια υπερβολή σ' όλ' αυτά, η εικόνα δρα απονομιμοποιητικά και αποσταθεροποιητικά για το "κοινό σχολείο".  

Όλα αυτά φαίνονται στις στρατηγικές ανάγνωσης των εικονικών κειμένων, στο πως κατανοούνται τα μηνύματα. Φαίνεται στις συγκρούσεις που αναπτύσσονται στο κοινό σχολείο, στη φυγή απ’ αυτό στις κοινωνικές και πολιτικές στρατηγικές για την μεταβολή του.  

 Οι στρατηγικές αναγνώσεις δεν είναι όλες και εκ των προτέρων γνωστές, εξαρτάται από την περίπτωση…  Σημασία όμως έχουν 2 πράγματα. Πρώτο νομιμοποιείται, ενισχύεται και διευρύνεται η διαφορετική ανάγνωση. Δεύτερο αυτές οι αναγνώσεις  είανι =εξατομίκευση, κοινωνική άνοδος κ.λπ. μέσα από τη διαρκή απόκτηση και κατανόηση των συμβολικών αξιών……(εικόνας). 

Έτσι εντείνει την συγκρότηση της πραγματικότητας σε ένα πλαίσιο συμβολικών αξιών που συντίθενται διαφοροποιημένα, που προσεγγίζεται αισθητικά, που εστιάζει στο συγκεκριμένο και μεταβαλλόμενο, στην εξατομίκευση κ.λπ.  Εισάγει στους μαθητές αλλά και τους δασκάλους, όπως και τους γονείς, τους αν και σε διαφορετικό βαθμό κάθε ομάδα, στην  μεταβαλλόμενη εικονική προσέγγιση της πραγματικότητας και της αλήθειας.  _ Όχι γνώση αλλά γνώμη, όχι αlήθεια κ.λπ.,

Το φαινόμενο αυτό εκφράζεται εντονότερα σε εκείνα τα περιεχόμενα της εκπαιδευτικής γνώσης που άπτονται της δικαιοδοσίας ων κοινωνικών επιστημών (βλ. έρευνα Κουλαϊδής). 

Όμως αυτές οι μεταβολές δεν αρχίζουν να ασκούν ουσιώδη επίδραση στη σχολική εκπαίδευση, μέχρι τη στιγμή που το output του κοινού σχολείου καθίσταται προβληματικό.  ……(παραγωγική πρωτοβουλία, εξατομίκευση, αισθητική κουλτούρα κ.λπ.) . Τη στιγμή αυτών των αλλαγών που επίσης σε μακρο-κοινωνικό πλάνο πάλι προκαλούνται από έναν ευρύτερο πολιτισμό της εικόνας, οι πραγματοποιημένες αλλαγές προβάλλουν τις απαιτήσεις τους. 

Τότε αλλάζει το κοινωνικό scaffolding, μέχρι τότε ήταν οι μεγάλες αφηγήσεις που περιέστελλαν τις επιδράσεις της εικόνας και τις τοποθετούσαν σε άλλο πλαίσιο: την εκπαιδευτική τηλεόραση, τη χρήση των οπτικοακουστικών στην εκπαίδευση, την εκπαίδευση στα ΜΜΕ σήμερα, τη γνωστική προσέγγιση της μαθητικής τηλεθέασης κ.λπ.  

Τι συνεπάγεται αυτό για το σχολείο? 

· Πολιτιστική διαφοροποίηση των εκπαιδευτικών μονάδων – ομοιογένεια των τάξεων και των εκπαιδευτικών μονάδων (ως συνέπεια της σταθεροποίησης της διαφοροποιημένης κοινωνικά και πολιτισμικά πρόσληψης της γνώσης). Και μαζί μ’ αυτό 

· Ενεργότερη εμπλοκή της οικογένειας στην εκπαιδευτική ζωή των παιδιών, αφού η οικογένεια είναι η θεμελιώδεις πολιτιστική δομή.  

· Μετατροπή των αξιολογήσεων της γνώσης σε γνώμη. Γεγονός που συνεπάγεται :
1. Ενσωμάτωση όλο και πιο πολύ στην εκπαιδευτική διαδικασία της κριτικής προσέγγισης, της ερμηνείας, 
2. Η μετατροπή του μαθητή από αποθηκευτή γνώσεων σε αναζητητή και οργανωτή των γνώσεων 
3. Ενσωμάτωση των τηλεοπτικών γνώσεων στο Α.Π. (φανερό ή άτυπο). – Συμμετοχή της τηλεοπτικής γνώσης στην εκπαιδευτική διαδρομή.  Ή αν συγκρούεται: α) Εγκατάλειψη του σχολείου για σχετική καριέρα ή β) προσφυγή σε τέτοια εκπαιδευτικά ιδρύματα που αξιοποιούν την κουλτούρα της τηλεοπτικής εμπειρίας.  
4. Δικαίωμα της επιλογής
5. Αύξηση των γνώσεων γύρω από ζητήματα που άπτονται των κοινωνικών επιστημών και μεταφορά του τρόπου αξιολόγήσής τους σε εκείνα των θετικών επιστημών.  
6. Προσωποποίηση της εκπαιδευτικής γνώσης. Αυτό μπορεί να εκλάβει τη μορφή α) της έμφασης σε περιεχόμενα της εκπαιδευτικής γνώσης που είναι από της φύση τους κοντά στην προσωποποίηση (λ.χ. Ιστορία, Θρησκευτικά, κ.λπ.), β) Χρήσης οπτικοακουστικών μέσων που προσωποποιούν το περιεχόμενο
7. Αισθητικοποίηση της οργάνωσης και της παροχής της εκπαιδευτικής γνώσης. Επιπλέον υπεροχή στο Α.Π. εκείνων των περιεχομένων που από τη φύση τους είναι αισθητικοποιημένα.    Αλλά και αισθητικοποίηση των υπόλοιπων, πλέον αφηρημένων και ορθολογικών περιεχομένων (ή άλλως ψυχαγωγική διαμόρφωση των περιεχομένων ή απλούστευση του εκπαιδευτικού λόγου). Επιπλέον παρουσίαση της εκπαιδευτικήε γνώσης υπό μορφή θεατρικής παράστασης.  
8. Συμβολικοποίηση της εκπαιδευτικής γνώσης, του ιδρύματος, της διαδικασίας, του εκπαιδευτικού, της υλικοτεχνικής υποδομής κ.λπ. , αφ’ ενός σε άλλη βάση απ’ ότι κατά το παρελθόν (ηρωικό, κοινωνική ισότητα, ηθικότητα, πρόοδος, κ.λπ.) αφ’ ετέρου διεύρυνση της συμβολικότητας κάθε στοιχείου του εκπαιδευτικού συστήματος.  
9. Σύνθεση συγκεκριμένου και γενικού = διαμόρφωση διαρκώς νέου πλήρους, διαρκώς μεταβαλλόμενων   θεματικών ενοτήτων, όπως και οργάνωσης του εκπαιδευτικού ιδρύματος, όπως και της επαγγελματικής κατεύθυνσης, όπως και των ειδικοτήτων κ.λπ.  
10. Επιπλέον η σύνθεση συγκεκριμένου και γενικού στην εκπαίδευση συνεπάγεται όλο και πιο πολύ τη σύνθεση ανάμεσα στην αφηρημένη γνώση και την εφαρμογή ή άλλως την στροφή προς την κατάρτιση.  Αυτό είναι ιδιαίτερα έντονο στις περιοχές που έχουν να κάνουν με τα ΜΜΕ και τη μαζική κουλτούρα, τις νέες τεχνολογίες, τον τριτογενή τομέα γενικότερα. 
11. Το ψευδοβίωμα συνεπάγεται μεσοποιημένη συμμετοχή στα πεδία που περιγράφει η εκπαιδευτική γνώση 
Οι αρνητικές συνέπειες της τηλεθέασης είναι περισσότερες στους υπερβολικούς τηλεθεατές. 

Είναι μεγαλύτερες στα παιδιά των λαϊκών στρωμάτων ιδίως όταν είναι υπερβολικού τηλεθεατές

Είναι μεγαλύτερες στα εκπαιδευτικά ιδρύματα που ακόμα οριοθετούνται στο πλαίσιο του κοινού σχολείου, ιδίως για τους υπερβολικούς τηλεθεατές και τα λαϊκά στρώματα. 

Από την άλλη η εγκατάλειψη μπορεί να σημαίνει επαγγελματική άνοδο ή περισσότερα χρήματα μέσα σε έναν πολιτισμό της εικόνας.  

Τελικά αυτό που συμβαίνει είναι ότι ενώ στο κοινό σχολείο η επιλογή ήταν κρυμμένη πίσω από την κοινωνικοποίηση, τώρα η κοινωνικοποίηση είναι κρυμμένη πίσω από την επιλογή. Το σχολείο δεν επαγγελματοποιείται απλά,   αλλά εγκαταλείπει την κοινωνικοποίηση που εντοπίζεται περισσότερο στο όποιο κοινό σχολείο ακόμα έχει απομείνει.  Το γεγονός αυτό συνεπάγεται ότι η κοινωνικοποίηση περνάει στην αρμοδιότητα άλλων κοινωνικών θεσμών, μεταξύ των οποίων οι θεσμοί τους οποίους επικρατεί η εικόνα (ΜΜΕ, οικογένεια, κ.λπ.) κατέχουν πρωτεύουσα θέση.  Αυτό δεν είναι μόνο αποτέλεσμα αλλά΄ και αιτία επιδράσεων της εικόνας στα σχολεία. Για το λόγο αυτό η επίδραση σήμερα καταγράφεται ως εντονότερη, αλλά όχι μιμητικά, αλλά ως ορισμός της κατάστασης (ημερήσια διάταξη, παραστάσεις για ρόλους και το σχολείο, διαμόρφωση στρατηγικών για το σχολείο κ.λπ.). 

----------------------------------------------------------------------------------------------------

Το ερώτημα που τίθεται είναι πως μαθαίνουν μέσω της εικόνας και κατά προέκταση τι μαθαίνουν και πως το χρησιμοποιούν, και τι αυτό συνεπάγεται για τη σχολική μάθηση και την οργάνωσή της.  

Τι είναι και τι λειτουργίες επιτελεί το κοινό σχολείο (σε πολιτιστικό, κοινωνικό, πολιτικό, οικονομικό επίπεδο έμφαση στο μαθητή και όχι στη γνώση κ.λ.). 

Η τηλεόραση – εικόνα δεν φαίνεται να επηρεάζει το σχολείο είναι οι δυο πρώτες περίοδο όπως αναφέρεται στην media education – η τηλεοπτική εμπειρία είτε δεν συζητιέται είτε καταδικάζεται είτε τα τηλεοπτικό μέσα = εποπτικά μέσα υποκατάσταση του δασκάλου.  , είναι ανταγνωσιτικά και συμβιωτικά, ανήκουν σε διαφορετικές σφαίρες, επιτλεούν ιδαοφρετικές λειτουργίες. Αυτό φαίνεται και από τα αναλυτικά προγράμματα, τον τρόπο τηλεθέασης (όχι εξατομικευμένα) κ.λπ. 

Όμως η τηλεόραση – εικόνα εργάζεται υπόγεια μέσω του λόγου τους στο πως μαθαίνουν.  – Ο λόγος της εικόνας. 

Τι συμβαίνει όμως από ένα σημείο και μετά (’70 ??).  Μεταβάλλονται οι προσδοκίες ως προς το σχολείο, τα γνωστικά αντικείμενα, τον τρόπο μάθησης, την αξιοποίησης της γνώσης κ.λπ.  Λόγω μεταβολών στην οικονομία και στην κοινωνία- συμβολικές αξίες. Στις μεταβολές αυτές έχει σημαντικό όλο η εικόνα. Ενώ παράλληλα επιτελεί τις λειτουργίες τα στην καθημερινότητα των οικογενειών και των μαθητών. = παραγωγική πρωτοβουλία, Έτσι ο ιδιαίτερος πολιτισμός, η χρησιμότητα, η απόλαυση κ.λπ. είναι κοινωνικά χρήσιμα και αναγκαία. Τη στιγμή αυτή η κουλτούρα που καλλιεργεί η τηλεόραση αρχίζει να γίνεται κοινωνικά σημαντική στο σχολείο και να νομιμοποιείται η επίδρασή της στις εκπαιδευτικές μεταβολές. Αλλάζει δηλαδή το scaffolding σε μικρο και μακρο επίπεδο.  

Έτσι ουσιαστικά η εικόνα αποτελεί σε πολιτιστικό επίπεδο, στο «γήπεδο» δηλαδή του «κοινού σχολείου», τον πολιορκητικό κριό της απονομιμοποίησης και της μεταβολής του κοινού σχολείου. 

Όμως στο νέο σχολείο η εικόνα προσφέρει την κοινωνικοποίηση και το σχολείο τη γνώση. 

Πέρα από τις άλλες διαφοροποιήσεις έχουμε και διαφοροποίησης σε παγκόσμια και εθνική – τοπική κλίμακα σχολείων που είναι «κοινά» και σχολείων υστερονεωτερικών με διαφορετικούς προσανατολισμούς και γενικότερα κοινωνικο-ταξικά και πολιτισμικά inputs και outputs.  

Το 1ο σκέλος του ερωτήματος πως μαθαίνουν να μαθαίνουν. 

   Αναμφισβήτητα, τα παιδιά, όπως υποστήριξε ο και  Meyerowitz, μαθαίνουν από πολύ νωρίς, καθώς η εικόνα μιλάει για πράγματα που υπάρχουν ή θα μπορούσαν να υπάρξουν. Το ερώτημα όμως δεν είναι για πράγματα μαθαίνουν αλλά πως. Δηλαδή ποια εικόνα του κόσμου και τι είδους νοήματα δημιουργούν από τις γνώσεις που παίρνουν και κατά συνέπεια πως αυτό συμβάλλει στη διαμόρφωση των αξιολογικών τους προσανατολισμών και της συμπεριφοράς, ειδικότερα από τη στιγμή που εισέρχονται στη σχολική εκπαίδευση. Για να απαντήσουμε στο ερώτημα αυτό, θα πρέπει να εστιάσουμε την προσοχή μας στο λόγο της εικόνας,  δηλαδή στο πως παράγονται και κατανοούνται τα κείμενα μέσα στο δεδομένο κοινωνικο-πολιτισμικό περιβάλλον.  

Το 2ο σκέλος πως γίνεται το scaffolding μέσα σε έναν πολιτισμό της εικόνας.  

Το 3ο πως επηρεάζονται οι προσδοκίες και οι αναπαραστάσεις για την εκπαιδευτική γνώση. 

Children aged 2-5 average 25 hours per week watching TV. 

Source: AC Nielsen Co., 1990 

Children aged 6-11 average more than 22 hours per week watching TV. 

Source: AC Nielsen Co., 1990 

Children aged 12-17 average 23 hours per week watching TV. 

Source: AC Nielsen Co., 1990 

30% of middle-aged men (median age in the study was 39.5) watch TV 3 or more 

hours per day, while another 61% watch TV 1-2 hours per day. 

Source: 1989 study by Larry Tucker at Brigham Young University
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30% of middle-aged men (median age in the study was 39.5) watch TV 3 or more 

hours per day, while another 61% watch TV 1-2 hours per day. 

Source: 1989 study by Larry Tucker at Brigham Young University
, παρ’ ότι όπως συνάγεται από τις μετρήσεις τηλεθέασης, τα σημερινά παιδιά, όταν γίνουν 70 ετών θα έχουν ξοδέψει 7 χρόνια (ήτοι το 1/10 της ζωής τους) παρακολουθώντας τηλεόραση, χωρίς να υπολογίσουμε το χρόνο για κινηματογραφικές ταινίες, βιντεοπαιχνίδια, διαδίκτυο και άλλα πολυμέσα.  

Είναι το σχολείο στο οποίο η φοίτηση είναι υποχρεωτική για τα παιδιά όλων των κοινωνικών τάξεων και υποπολιτισμικών ομάδων, χρηματοδοτείται από εθνικούς ή κοινωνικούς πόρους, διευθύνεται λιγότερο ή περισσότερο συγκεντρωτικά, πάντως με την αυτονομία του εκπαιδευτικού συστήματος, έχει συστημικό χαρακτήρα,  επιτελεί πρωτίστως πολιτιστικές λειτουργίες,  καθώς δημιουργεί, διαδίδει στις νέες γενιές και αναπαράγει έναν κοινό (κατ’ εξοχήν εθνικό) πολιτισμό, μέσω του οποίου διασφαλίζεται η συμβολή της εκπαίδευσης στην οικονομική ανάπτυξη σε ένα καθεστώς μαζικής παραγωγής και μαζικής κατανάλωσης, στην κοινωνική συναίνεση και συνέχεια και στην πολιτική σταθερότητα, γεγονός που κάνει αυτό το σχολείο να στοχεύει στο μαθητή και όχι στη γνώση του. Ενώ η εκπαιδευτική γνώση διακινείται συγκεντρωτικά, θεωρείται ότι περιγράφει την πραγματικότητα και περιορίζει την ερμηνεία, κριτική προσέγγιση, κάτι που το κάνει περισσότερο δασκαλοκεντρικό.  
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